
Audit et proposition de stratégie de
création de contenu pour
@Meetartconcept

Étape 1 : Audit détaillé de @meetartconcept_

1. Informations générales :

● Nombre d'abonnés : 28,4K
● Suivi(e)s : 1 245
● Biographie actuelle : Non optimisée pour capter immédiatement l’attention.
● Lien dans la bio : Nécessite d’être exploité pour inclure une page d’accueil

professionnelle.
● Engagement actuel :

○ Taux moyen d'engagement estimé entre 1 et 2 % (bas pour une niche
créative).

○ Les likes et les commentaires semblent majoritairement passifs (peu de
discussions autour des œuvres ou initiatives).

2. Analyse du contenu existant :

● Type de publications :
○ Principalement des visuels d’œuvres et des expositions.
○ Peu de publications engageantes comme des Réels, interviews ou coulisses.
○ Les descriptions des posts manquent souvent d’appels à l’action (CTA).

● Fréquence de publication : Inconstante, ce qui nuit à la fidélisation de l’audience.

● Qualité visuelle :
○ Bonne présentation des œuvres, mais manque d’originalité dans les formats

pour capter un public numérique exigeant.

3. Utilisation des stories et highlights :

● Les stories ne semblent pas exploitées pour engager quotidiennement.
● Les highlights sont absents ou peu structurés (aucun storytelling ou segmentation

des services).

4. Hashtags et SEO Instagram :



● Hashtags génériques et non spécifiques (#art, #contemporaryart), ce qui limite la
portée organique.

● Absence de mots-clés localisés ou de niche dans la légende ou les tags.

5. Analyse de l’audience actuelle :

● Probablement des abonnés attirés par l’art contemporain et les expositions.
● Faible interaction (peut indiquer un besoin de réengager la base existante et attirer

un public actif).

Étape 2 : Analyse des concurrents performants dans la niche artistique

Pour optimiser la croissance et l'engagement de votre page Instagram @meetartconcept_,
voici une analyse détaillée suivie de recommandations stratégiques basées sur les
meilleures pratiques observées chez des concurrents performants dans le domaine de l'art
contemporain.

2. Analyse des concurrents performants dans la niche artistique

Pour identifier des pratiques efficaces, voici une sélection de comptes Instagram influents
dans le domaine de l'art contemporain :

@art.viewer
Ce compte présente une sélection variée d'œuvres contemporaines, mettant en avant des
artistes émergents et établis. Il utilise des descriptions détaillées et des hashtags pertinents
pour chaque publication.

Format

@arts_promote
Dédié à la promotion des meilleures œuvres sur Instagram, ce compte publie régulièrement
et utilise des légendes engageantes pour encourager l'interaction.

Instagram

https://www.instagram.com/meetartconcept_/
https://www.format.com/fr/magazine/resources/artiste-page/meilleurs-comptes-instagram-art-inspiration/?utm_source=chatgpt.com
https://www.instagram.com/arts_promote/?utm_source=chatgpt.com


@art_influencers
En tant que plateforme de promotion artistique, ce compte partage des œuvres inspirantes
et collabore avec divers artistes pour élargir sa portée.

Instagram

@thisiswouh
Ce compte se concentre sur la découverte de nouveaux talents artistiques, en mettant en
avant des œuvres innovantes et en créant une communauté engagée.

Elle Belgique

@designboom
Axé sur l'architecture et le design, ce compte propose du contenu diversifié et interactif,
attirant une audience large et engagée.

Elle Belgique

https://www.instagram.com/art_influencers/?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://www.elle.be/fr/314580-comptes-art-instagram.html?utm_source=chatgpt.com
https://www.elle.be/fr/314580-comptes-art-instagram.html?utm_source=chatgpt.com


3. Recommandations stratégiques pour @meetartconcept_

a. Optimisation de la biographie :

● Proposition de biographie :
🎨 Meet Art Concept
Votre passerelle vers l'art contemporain africain.
🌍 Expositions |🎤 Interviews |🎨 Artistes émergents
📩 Contactez-nous : [email@example.com]
🔗 Découvrez nos événements : [lien Linktree]

b. Stratégie de contenu :

● Fréquence de publication :
○ 5 publications par semaine pour maintenir l'intérêt de l'audience.

● Diversité des formats :
○ Intégration des Reels, des carrousels et des vidéos en direct pour varier le

contenu.
● Thématiques :

○ Mise en avant des artistes, partage des coulisses d'expositions et proposition
des contenus éducatifs sur l'art africain.

● Légendes et hashtags :
○ Rédaction des légendes engageantes avec des appels à l'action.
○ Utilisation des hashtags spécifiques à votre niche (#ArtAfricain,

#ArtContemporain).

c. Engagement communautaire :

● Interactions :
○ Réponse aux commentaires et aux messages directs pour renforcer la

relation avec votre audience.
● Collaborations :

○ Collaboration avec des artistes et des influenceurs pour élargir votre portée.
● Concours et événements :

○ Organisation des concours et des événements en ligne pour stimuler
l'engagement.

d. Utilisation des stories et highlights :

● Stories :
○ Partage quotidiennement des stories pour maintenir l'intérêt.

● Highlights :
○ Création des catégories telles que "Nos artistes", "Événements" et

"Coulisses" pour faciliter la navigation.



e. Analyse des performances :

● Outils d'analyse :
○ Utilisation Instagram Insights pour évaluer les performances des publications.

● Ajustements :
○ Adaptation de la stratégie en fonction des données recueillies pour optimiser

l'engagement.

En mettant en œuvre ces recommandations, @meetartconcept_ pourra augmenter sa base
d'abonnés et renforce l'engagement de sa communauté, atteignant ainsi l'objectif de 40 000
abonnés d'ici fin février.

Planning éditorial de 30 jours pour chauffer la page

Semaine 1 : Renforcer la présence et l’identité

Jour 1 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Introduction à Meet Art Concept
● Description : Vidéo dynamique présentant la mission de la page et les valeurs de

l’art contemporain africain.
● Hashtags : #ArtAfricain #ArtContemporain #MeetArtConcept

Jour 2 :

● Type de contenu : Carrousel
● Thème : Les 5 artistes africains à suivre absolument
● Description : Courtes descriptions des artistes avec des visuels attractifs.
● Call-to-action (CTA) : « Dites-nous lequel vous inspire le plus en commentaire ! »

Jour 3 :

● Type de contenu : Story interactive
● Thème : Sondage sur les préférences artistiques
● Description : « Préférez-vous les portraits ou les paysages ? »

Jour 4 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Citation inspirante d’un artiste célèbre
● Description : « L’art ne reproduit pas le visible, il rend visible. » — Paul Klee

Jour 5 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Coulisses d’une exposition



● Description : Vidéo montrant les étapes de l’organisation d’un événement.

Jour 6 :

● Type de contenu : Carrousel
● Thème : Histoire d’une oeuvre iconique
● Description : Focus sur une œuvre phare de l’art contemporain africain.

Jour 7 :

● Type de contenu : Story
● Thème : Remerciement de l’audience
● Description : « Merci à nos 28 000 abonnés ! Ensemble, nous partageons l’amour

de l’art. »

Semaine 2 : Augmenter l’engagement

Jour 8 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Fun fact sur l’art contemporain
● Description : « Savez-vous que… ? » Partagez une anecdote captivante.

Jour 9 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Focus sur un artiste partenaire
● Description : Présentation d’un artiste avec un portrait et quelques œuvres.

Jour 10 :

● Type de contenu : Story interactive
● Thème : Quiz sur l’art africain
● Description : Posez une question du style : « Quel pays est célèbre pour son art

tribal ? »

Jour 11 :

● Type de contenu : Carrousel
● Thème : Processus de création d’une œuvre
● Description : Montrez les étapes avec des visuels clairs.

Jour 12 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Interview rapide d’un artiste
● Description : Vidéo courte avec une question comme : « Pourquoi créez-vous ? »



Jour 13 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Avant/après d’un atelier
● Description : Montrez l’évolution d’un espace d’exposition.

Jour 14 :

● Type de contenu : Story
● Thème : Message motivant pour l’audience
● Description : « L’art est un langage universel, merci de le parler avec nous. »

Semaine 3 : Diversifier les formats et récompenser

Jour 15 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Vidéo en timelapse d’une création
● Description : Suivez un artiste en plein travail.

Jour 16 :

● Type de contenu : Carrousel
● Thème : Top 5 des expositions incontournables
● Description : Liste des événements en Afrique et ailleurs.

Jour 17 :

● Type de contenu : Story interactive
● Thème : Concours
● Description : « Gagnez une invitation exclusive à notre prochaine exposition ! »

Jour 18 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Collaboration avec un autre compte
● Description : Mentionnez un compte d’art influent pour atteindre une nouvelle

audience.

Jour 19 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Vidéo émotionnelle sur l’impact de l’art
● Description : Mettez en avant des réactions positives des spectateurs.

Jour 20 :

● Type de contenu : Carrousel



● Thème : Avant/après d’une œuvre restaurée
● Description : Montrer l’importance de la préservation.

Jour 21 :

● Type de contenu : Story
● Thème : Interaction avec un artiste
● Description : Questions réponses en direct.

Semaine 4 : Fidéliser et amplifier la croissance

Jour 22 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Vidéo humoristique sur le monde de l’art
● Description : Ajoutez une touche de légèreté.

Jour 23 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Message personnel de l’équipe Meet Art Concept
● Description : Remerciement chaleureux pour l’engagement des abonnés.

Jour 24 :

● Type de contenu : Story interactive
● Thème : Sondage sur le type de contenu à venir
● Description : « Que voulez-vous voir la semaine prochaine ? »

Jour 25 :

● Type de contenu : Carrousel
● Thème : Les bienfaits de l’art sur le bien-être
● Description : Explications avec des images apaisantes.

Jour 26 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Vidéo sur les tendances artistiques actuelles
● Description : Partagez ce qui inspire la scène contemporaine.

Jour 27 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Histoire inspirante d’un artiste émergent
● Description : Racontez un parcours touchant.

Jour 28 :



● Type de contenu : Story
● Thème : Avis des abonnés
● Description : « Que pensez-vous de notre contenu ? »

Jour 29 :

● Type de contenu : Reels
● Thème : Compilation des meilleurs moments du mois
● Description : Vidéo récapitulative avec musique motivante.

Jour 30 :

● Type de contenu : Post unique
● Thème : Vision pour les mois à venir
● Description : « Voici ce que nous réservons pour vous en 2024 !


